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FIRSATLAR-Diinya

Kiiresellesmenin devletleraras: ve kurumlar arasi 1ligkiler1 artirmasi

*Egitim 0gretim nedeniyle uluslararasi degisim programlarinin
artmasi

*Bilisim teknolojilerinden dolayi etkilesimin artmasi
*Gelir seviyesinin artmasi

*Sehirlesmenin artmasi

«Turizm mevsiminin uzamasi

*Ulasim sektoriinde yasanan gelismeler



FIRSATLAR- Tirkiye

Uygarliklar merkezi olmasi

Ekonominin giiclenmesi

Dogal ve kiiltiirel zenginlikler

Turizme yonelik tesislesmenin giiclenmesi
[Itman 1klim yapisinin turizme elverisli olmasi
Alternatif turizm imkanlarinin ytliksek olmasi
Her mevsim turizm etkinliklerine uygun olmasi




FIRSATLAR-Konya

Tarih, kiiltiir ve inan¢ merkezi olmasi1 (Mevlana, Catalhoytk,
Kilistra, Sille, Beysehir, Ivriz)

Selcuklu baskenti olmasi
Kolay ulasilabilirligi

Ender bulunan doga olusumlarina sahip olmasi (Meke ve Tuz
Goller1, Obruklar, Tinaz Tepe Magarasi)

Konya mutfag: ve folklorik degerleri



RISKLER
Diinya
 Ekonomik krizler
* Savaglar

* Ekolojik sorunlar: Kiiresel 1sinma ve Iklim degisikligi

* Kiiresellesmenin benzesme kiiltiirii olarak ortaya ¢ikmasi

+ Tiirkiye

* Tarihi ve kiltiirel degerlerin yeterince koruma altina alinmamis olmasi

* Turizm sektOriiniin ge¢ gelisme gostermesi (198011 yillar)

 Nitelikli eleman sorununun yasanmasi

* Tamtim eksikligi

* Sektor ici is birliginin giliclii olmamasi (fiyat belirleme, kalite standartlar1 vb.)
Konya

* Hava yolu ulagiminin yetersiz olmasi

* QGiiniibirlik destinasyon merkezi olarak goriilmesi

* Konaklama olanaklarinin ge¢ gelismesi

* Turizm c¢esitliliginin olmamasi

* Tanitim eksikligi



TURIZM FAKULTESI
ARTI VE EKSILERI

Artilar

e Kokli iiniversite i¢inde yer almasi
* Yeni ve dinamik bir kurum olmasi
* Turizm kokenli akademisyenlerin fazla olmasi
* Cografi konumu
* Biitiinlesik yasam alani
e Huzurlu kent ve kampiis
* Erasmus
* Konya’nin turistik degerlerini 6ne ¢ikaran projelerin yiirtitiilmesi
* Yiiksek Lisans programlarinin olmasi



TURIZM FAKULTESI

Eksiler

 Fiziksel altyapinin yetersiz olmasi (Bina V.S)
* Yeni kurulmus bir yliksekokul olmasi
* Ara eleman ve yardimci personel sayisinin azligi

* Uygulama olanaklarinin azlig1 (uygulama oteli, uygulama mutfagi

gibi)



TURIZM FAKULTESI

STRATEJIK YAPILANMA
Vizyon

Turizm sektoriinde yenilikei, rekabetci, girisimci meslek
mensuplarini yetistirmek; turizm sektoriine yonelik bilimsel
calisma ve projelere oncii olmak; kiiresel gelismelere uygun

egitim programlariyla turizm sektorii i¢in referans/ekol/okul
olmak.




Misyon

. Bolgenin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel gelisimine katki
saglayabilecek insan kaynagi saglamak;

. Bilimsel arastirmalarla turizm boyutuyla toplumsal ve
ckonomik gelismeye katki saglamak;

. Girisimci ve nitelikli turizm profesyoneller1 yetistirmek;

. Yerel, ulusal ve uluslararasi diizeyde tercih edilebilirligi
arttirmak.

. Lisans ve lisansiistii egitimde kalitey1 arttiran; uluslar arasi
akreditasyonu saglayan saygin bir kurum olmak;

. Ilgili paydaslarla yogun bir etkilesim ve isbirligi iireterek, cok
yonlii ve yaygin katmadeger tiretmek.



Ana Amaclar

Uluslararasi egitime elverisli bir 6grenme ortami olusturmak;
Lisans ve yliksek lisans seviyesinde diinya standartlarina uygun,

kaliteli 6grenciler yetistirmek;

Turizm alaninda ulusal ve uluslararasi diizeyde ¢esitli projelerde yer
almak;

Nitelikli bilimsel yayinlarla taninirligi artirmak;

Bologna siirecini tamamlamak (akreditasyonlar);

[htiyaglara uygun yeni boliimler agmak;

Yazili ve gorsel medyada gortintirliigti artirmak;

Fiziki ve teknik alt yapiy: tamamlamak;

Sektor paydaslariyla isbirligini arttirmak;

Kurumsal, hesap verebilir, saydam, katilimci bir yapi olusturmak;

Konya ve Selguk Universitesi’nin tarihi ve kiiltiirel birikimini dikkate
alarak turizm alaninda oncii olmak
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STRATEJIK YAKLASIM

Ogrencilerin projelerde aktif katilimc1 olarak yer almasinin saglar

Uluslararasi 6grencilere hitap edebilecek altyapi ¢alismalarinin yﬁrﬁtﬁlmesi
Ogrencilerin uyum problemlerine yonelik ¢alismalar yapilmasi

Bilgi teknolojilerinin kullanimini saglayarak turizm sektoriindeki gelismeleri
takip etmek

Kurum paydaslar1 arasindaki iletisimin kuvvetlendirilmesi

Orgiitsel iklim ortaminin yaratilmasi

Akademik yaymlarin web ve diger gorsel ortamlarda paylasilmasi

Yayin ve atif destegi alan 6gretim elemanlarina pozitif ayrimcilik yapilmasi
Basarili ogrenciler i¢in 0diil sisteminin gelistirilmesi

Yerli ve yabanci tiniversitelerin turizm boliimleri ile isbirligi yapma

Kurumsal kimlik ¢aligmas1 (Kurumsal dizayn ve kurumsal iletisim
faaliyetlerti)

Sosyal sorumluluk projelerinin yapilmasi

Paneller, sempozyumlar, dis paydas egitim programlar1 ve bilimsel
arastirmalarin tesvik edilmesi

> Se¢meli yabanci dil derslerinin artirilmasi



YONETIM YAKLASIMI

«Ogrenci Odakli
—Ogrencilere nitelikli danismanlik hizmeti
Turizm sektoriinde marka olmus isletme yetkililerinin davet edilmesi
Sektor, STK, resmi kurumlarla diizenli 1letisim
*Verimsizliklerin azaltilmasi, sinerjinin arttirilmasi
—Paylagmay1 6grenme ve birlikte gelistirme
*Kurumsallasma
—Oz elestiri yapabilme
—Strateji ve Planlamada Streklilik
*Imaj/alg1 yonetimi
—Kurumsallasmanin hizlandirilmasi
*I¢ iletisim kanallarinin gelistirilmesi

—Oryantasyon: Ogretim Gorevlileri, Ogrenciler



